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Il czesé

PYTANIE 1

. Czy kosztem kwalifikowanym moze byc koszt reklamy zamieszczonej w prasie branzowej (nie
dotyczy mediow targowych) wydawanej na rynku zagranicznym, na ktérym Wnioskodawca planuje
zaistnie¢ ze swoim produktem?

. Czy projekt oraz produkcja broszur/katalogéw/ulotek promujacych firme i jej produkty
bedzie wydatkiem kwalifikowanym, jezeli nie dotyczy wytgcznie nowego produktu, z ktérym firma
planuje wejs¢ na nowy rynek ale opisuje kompleksowo catg dziatalno$¢ przedsiebiorstwa?

ODPOWIEDZ

W konkursie RPLD.02.02.01.-IP.02-10-027/17 w przypadku projektow objetych pomocg publiczng na
ustugi doradcze oraz udziat w targach (rozporzgdzenie Ministra Infrastruktury i Rozwoju z dnia
3 wrzesnia 2015 r. w sprawie udzielania pomocy mikroprzedsiebiorcom, matym | Srednim
przedsiebiorcom na ustugi doradcze oraz udziat w targach w ramach regionalnych programow
operacyjnych na lata 2014-2020) kosztami kwalifikowanymi sg koszty ustug doradczych swiadczonych
przez doradcow zewnetrznych, a w przypadku targdéw za kwalifikowalne uznaje sie koszty wynajmu,
budowy i obstugi stoiska wystawowego podczas uczestnictwa przedsiebiorstwa w danych targach lub
danej wystawie. Za koszty kwalifikowane mozna uzna¢ koszt delegacji i zakwaterowania pracownikéw
przedsiebiorcy uczestniczagcego w targach oraz koszty transportu i ubezpieczenia w zwigzku
z udziatem w targach. Kwalifikowalne sg réwniez koszty optat zwigzanych z uzyskaniem niezbednych
wiz oraz ubezpieczeniem dla uczestnikéw, wpisu do katalogu targowego, optat rejestracyjnych oraz
reklamy w mediach targowych zwigzane z obstugg stoiska wystawowego.

W przypadku projektdw objetych pomocg de minimis (rozporzgdzenie Ministra Infrastruktury
i Rozwoju z dnia 19 marca 2015 r. w sprawie udzielania pomocy de minimis w ramach regionalnych
programow operacyjnych na lata 2014-2020) katalog wydatkow jest zgodny z § 12 ust.7 regulaminu
konkursu RPLD.02.02.01-1P.02-10-027/17. Zgodnie z tym katalogiem jednym z wydatkdw moze byé
przygotowanie projektu i produkcja indywidualnych materiatéw promujacych produkty lub ustugi MSP
(np. przygotowanie i druk materiatdw promocyjnych, broszur, katalogéw, folderéw reklamowych
zawierajgcych oferte handlowg, prezentacje multimedialne, filmy instruktazowe, materiaty testowe
rozdawane w czasie imprezy wystawienniczej).

Trzeba mie¢ na uwadze, ze wniosek bedzie oceniany m.in. pod katem pomocy wywozowej, szerzej
opisanej w pytaniu nr 3 (I czes$¢ pytan i odpowiedzi do konkursu). Za niedozwolong pomoc wywozowg
mogtoby zostaé uznane np. wykonanie/produkcja oraz emisja/publikacja zaprojektowanych uprzednio
tresci reklamowych (np. ulotek, folderéw, czy materiatéw audiowizualnych). W zwigzku z powyzszym
wydatek nalezy opisa¢ w sposéb na tyle szczegétowy, by nie budzit watpliwosci czego dotyczy oraz by
mozliwe byto zweryfikowanie czy zaplanowany zostat w sposéb racjonalny, celowy i oszczedny,
z zachowaniem zasady uzyskania najlepszych efektéw z danych naktadéw.

Reasumujac, dofinansowane w ramach konkursu materiaty powinny promowac wytgcznie produkty
lub ustugi przedsiebiorstwa, z ktdrymi przedsiebiorstwo planuje wejs¢ na nowy rynek.



PYTANIE 2

Zajmujemy sie produkcjq i sprzedazg chirurgicznych materiatéw szewnych, tzn. nici chirurgicznych.
Sprzedajemy nasze wyroby do klientow polskich, europejskich i nie tylko. Obecnie jestesmy
w trakcie uruchomiania materiatéw hemostatycznych wykonanych z regenerowanej celulozy
majacych za zadanie tamowanie krwawienia. Czy w Panstwa interpretacji hemostatyki s3 nowym
produktem i czy mozemy wnioskowa¢ o wsparcie ich internacjonalizacji?

ODPOWIEDZ:

W ramach konkursu numer RPLD.02.02.01.-IP.02-10-027/17 realizowane mogg by¢ projekty dotyczgce
wdrozenia nowego modelu biznesowego przedsiebiorstwa w celu wejscia na nowe rynki zbytu
za granica. Dziatania zwigzane z wdrazaniem nowego modelu biznesowego muszg wynikac ze strategii
biznesowej w zakresie internacjonalizacji przedsiebiorstwa. Zgodnie z rozporzgdzeniem Komisji (UE)
nr 1407/2013 z dnia 18 grudnia 2013 r. w sprawie stosowania art. 107 i 108 Traktatu
o funkcjonowaniu Unii Europejskiej do pomocy de minimis oraz rozporzqdzeniem Komisji (UE)
nr 651/2014 z dnia 17 czerwca 2014 r. uznajgcym niektére rodzaje pomocy za zgodne z rynkiem
wewnetrznym w zastosowaniu art. 107 i 108 Traktatu wsparciem w konkursie nie moze zostac objeta
m.in. dziafalno$¢ zwigzana z wywozem do panstw trzecich lub panistw cztonkowskich, tzn. pomoc
bezposrednio zwigzana z iloscia wywozonych produktéw, tworzeniem i prowadzeniem sieci
dystrybucyjnej lub innymi wydatkami biezgcymi zwigzanymi z prowadzeniem dziatalno$ci wywozowej
(nazywana dalej pomocg wywozowsg).

Pomoc na pokrycie kosztéw uczestnictwa w targach handlowych badZ kosztéw badan lub ustug
doradczych potrzebnych do wprowadzenia nowego lub juz istniejgcego produktu na nowy rynek
w innym panstwie cztonkowskim lub w panistwie trzecim zwykle nie stanowi pomocy wywozowej.

Przyktadowo dozwolona pomoc moze dotyczy¢ kosztdw ustug doradczych potrzebnych do
wprowadzenia produktu na rynek. Natomiast niedozwolona jest pomoc udzielona na doradztwo, ktére
bedzie stuzyé produktom tego samego przedsiebiorstwa bedgcym juz w sprzedazy na tym samym
rynku zagranicznym.

W niniejszym konkursie kluczowe znaczenie ma pojecie ,nowego rynku”, ktéry w wymiarze
geograficznym oznacza rynek zagraniczny, na ktérym dane przedsiebiorstwo nie jest aktywne. Nowy
rynek nie zawsze musi mie¢ jednak wymiar geograficzny. Tym samym w niniejszym konkursie
dozwolone moze by¢ dofinansowanie kosztéw ustug doradczych potrzebnych do wprowadzenia
nowego produktu na rynek innego panstwa, gdzie dany produkt ten nie jest jeszcze sprzedawany
(niezaleznie od tego, czy dana firma sprzedaje juz na tym rynku inny produkt), o ile planowany do
wprowadzenia (nowy) produkt jest na tyle odmienny, ze nalezy do osobnego rynku produktowego oraz
planowane ustugi doradcze faktycznie bedg stuzyty wytgcznie wprowadzeniu nowego produktu. Jezeli
obydwa produkty sg na tyle podobne i nalezg do tego samego rynku produktowego lub s3
komplementarne wzgledem siebie, ustugi doradcze bedg réwniez stuzyty juz oferowanemu na danym
rynku produktowi (i mogg mie¢ wptyw na zwiekszenie jego sprzedazy) — wowczas dziatalnosé taka
bedzie zwigzana z wywozem i udzielenie pomocy bedzie niedozwolone.

Nie ma formalnej definicji ,nowego produktu” w kontekscie niedozwolonej pomocy wywozowe;j.
Natomiast w rozeznaniu, kiedy mamy do czynienia z tym samym rynkiem produktowym, pomocna
moze by¢ definicja rynku wtasciwego. Zgodnie z obwieszczeniem Komisji w sprawie definicji rynku
wtasciwego do celéw wspdlnotowego prawa konkurencji (97/C 372/03), definiujac rynek wtasciwy
bierze sie pod uwage zaréwno rynek w wymiarze asortymentowym, jak i w wymiarze geograficznym.



Definicja zawarta w obwieszczeniu, wskazuje, iz ,wtasciwy rynek asortymentowy skfada sie
z wszystkich tych produktow i/lub ustug, ktdre uwazane sg za zamienne lub za substytuty przez
konsumenta, ze wzgledu na wifasciwosci produktédw, ich ceny i ich zamierzone stosowanie”.
W uproszczeniu, rynek wiasciwy produktowo obejmuje wszystkie towary lub ustugi, ktore stuzg
zaspokajaniu tych samych potrzeb tej samej grupy nabywcow (grupy docelowych odbiorcow).

Jak wskazano w obwieszczeniu, przedsiebiorstwa podlegajg trzem gtéwnym Zrédtom ograniczania
konkurencji: substytucyjnosci popytu, substytucyjnosci podazy oraz potencjalnej konkurencji. Dla
zdefiniowania rynku wtasciwego, substytucyjnosé¢ popytu stanowi najbardziej bezposrednig oraz
skuteczng site dyscyplinujgcg dziatajagca na dostawcéw danego produktu, w szczegdlnosci
w odniesieniu do ich decyzji w sprawie ustalania cen. Przedsiebiorstwo lub grupa przedsiebiorstw nie
moze mie¢ wptywu na panujgce warunki sprzedazy, takie jak ceny, jesli jej klienci sg w stanie tatwo
przestawic sie na produkty substytucyjne lub korzystanie z ustug dostawcéw zlokalizowanych w innym
miejscu. Zasadniczo, wykorzystanie definicji rynku polega na okreslaniu skutecznych alternatywnych
zrédet podazy dla klientéw danych przedsiebiorcow, pod wzgledem zaréwno produktow/ustug oraz
geograficznej lokalizacji dostawcéw.

Ocena substytucyjnosci popytu pocigga za sobg okreslenie zakresu produktéw, ktére sg postrzegane
przez konsumenta za substytuty. Oznacza to, ze rozpoczynajgc od rodzaju produktu, ktéry sprzedaje
dane przedsiebiorstwo oraz obszaru, na ktérym go sprzedaje, dodatkowe produkty oraz obszary
zostang wtgczone lub wytgczone z definicji rynku, w zaleznosci od tego, czy konkurencja ze strony tych
pozostatych produktéw oraz obszaréw wptywa lub ogranicza znacznie ustalanie cen produktéw
nalezgcych do stron w krétkim okresie czasu.

Drugim zagadnieniem majgcym znaczenie z punktu widzenia definicji rynku witasciwego jest
substytucyjnos¢ podazy. Moze ona réwniez zosta¢ wzieta pod uwage podczas definiowania rynkéw
w sytuacjach, gdy jej skutki sg réwnowazne skutkom substytucyjnosci popytu pod wzgledem
skutecznosci oraz natychmiastowosci. Oznacza to, ze dostawcy sg w stanie przestawi¢ produkcje na
odpowiednie produkty oraz obrdt nimi w krétkim okresie czasu (tj. w okresie, ktdry nie pocigga za sobg
znaczacych dostosowan istniejgcych aktywow materialnych i niematerialnych) bez wystepujacych
dodatkowych, znacznych kosztow lub zagrozen, w odpowiedzi na mate, ale state zmiany cen
wzglednych. Jesli spetnione sg te warunki, dodatkowa produkcja, ktéra jest wprowadzana do obrotu,
wywotuje skutki dziatajgce dyscyplinujgco na konkurencyjne zachowania uczestniczgcych w obrocie
przedsiebiorstw. Taki wptyw w zakresie skutecznosci oraz natychmiastowosci jest rownowazny ze
skutkiem substytucji popytu. Jesli natomiast substytucyjnos¢ po stronie podazy pociggataby za soba
potrzebe znacznego dostosowania istniejgcych aktywdw materialnych i niematerialnych, dodatkowych
inwestycji, decyzji strategicznych lub opdznienn w czasie, nie bedzie brana pod uwage na etapie
definiowania rynku.

W  zwigzku z powyziszym stwierdzenie, czy wskazane materialy hemostatyczne wykonane
z regenerowanej celulozy, stuzgce tamowaniu krwawienia nalezg do innego rynku wtasciwego niz nici
chirurgiczne, wymaga szczegétowej analizy specyfiki tych produktéw oraz rozpatrzenia ich z punktu
widzenia substytucyjnosci popytu i podazy.



